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BENI CULTURALI: GIORNATE ARTE, ITALIANI AIUTATE RESTAURI/
ANSA AL VIA CAMPAGNA DONAZIONI, CHI PARTECIPA INDICA SUE PRIORITA'

 (ANSA) - ROMA, 19 lug - ''Il nostro patrimonio culturale e' a rischio, senza il tuo contributo potrebbe sparire''. La Fondazione Citta'Italia lancia la seconda edizione delle ''Giornate dell'arte'',  raccolta di fondi per il restauro dei beni culturali, e punta su una campagna pubblicitaria shock, con tanto di David di Michelangelo provocatoriamente danneggiato, 
per sensibilizzare sempre di piu' gli italiani e ripetere o meglio superare il successo del 2004. Mentre tra le novita' c'e' anche una lotteria ''Dona e vinci''.   La nuova edizione, annunciata oggi a Roma con una conferenza stampa alla quale ha partecipato anche il ministro dei Beni 
Culturali Rocco Buttiglione (le giornate hanno il patrocinio del ministero dei Beni Culturali), si svolgera' dal 24 settembre al 2 ottobre in collaborazione con la Rai. Ma quest'anno gia' dalla 
fine di luglio, cliccando sul sito della Fondazione (www.fondazionecittaitalia.it) sara' possibile inviare la propria segnalazione  per il monumento che si vorrebbe salvare e cominciare a donare usando un conto corrente bancario o un conto corrente postale intestato alla Fondazione, nonche' attraverso il sito internet.   Questo, fanno notare gli organizzatori, in attesa che si possa partire, a settembre, con gli sms solidali, e che siano attivate le lotterie ''Dona & Vinci'', organizzate in 20 
province grazie al contributo delle aziende che fanno capo alla Fondazione. Per queste sara' possibile giocare fino al primo week end di ottobre, con una spesa di  1 euro a biglietto. Tra i 
premi in palio, week end nelle citta' d'arte italiane, ma anche vestiti di alta moda, cellulari e  il volume ''Omaggio all'arte'' curato da Cittaitalia ed edito da Eri-Rai e Gangemi editore.
   Fin qui il meccanismo delle segnalazioni. Poi a campagna conclusa, come gia' per la prima edizione,  le proposte dei cittadini e delle citta' socie  saranno valutate dal comitato scientifico della fondazione e quindi passeranno al vaglio del cda della di Cittaitalia che dovra' verificare i fondi raccolti e scegliere i beni da restaurare.    Due le opere ''simbolo'' scelte quest'anno per la campagna 
pubblicitaria: il David di Donatello e L'Ultima Cena di Leonardo, che nello spot appaiono provocatoriamente danneggiate, con un messaggio che accompagna le immagini: '' Il nostro 
patrimonio artistico e culturale, se non opportunamente mantenuto e protetto, oggi e' a rischio e potrebbe sparire'', che si accompagna ad un secondo messaggio: ''Senza il tuo aiuto in Italia potrebbe mancare qualcosa''.   ''La difesa del patrimonio storico artistico dell'Italia riguarda tutti i cittadini, non soltanto il governo - ha commentato Buttiglione -   e allora noi chiediamo ai cittadini 
di farsene carico con un gesto di responsabilita' anche con la scelta di donare qualcosa per la difesa di questo nostro patrimonio. Ai cittadini diamo anche la possibilita' di indicare delle priorita', di dirci cosa secondo loro deve essere salvaguardato in modo prioritario. Nei limiti del possibile, 
ovviamente, terremo conto di queste indicazioni''.(ANSA).
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