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I beni culturali come «cosa di tutti»

Le «Giornate dell’ Arte»: una campagna di sensibilizzazione e di raccolta fondi

1vialaterza edizio-
ne delle «Giornate
dell' Arte» organiz-

zate dalla Fondazione Cit-
taltalia. Dal 23 settembre
al 1" ottobre iniziative ed
eventi a supporto della
raccolta fondi per il re-
stauro dei heni culturali
con Paclina Borghese te-
stimonial d'eccezione del-
la campagna.

11 presidente della Fon-
dazione Cittaltalia Giu-
seppe De Rita, in un inter-
vento pubblicato su 17 So-
le 24 Ore, denuncia il «pro-
gressivo disamore dei pri-
vati verso la valorizzazio-
ne e la fruizione del gran-
de patrimonio dei nostri
beni culturali, tema che
sembra di conseguenza ri-
fluire nelle responsabili-
ta dei pubblici poteri. (...)
Dopo quasi vent'anni di
battaglie per coinvolgere
iprivatinel destinodeibe-
niculturali, oggisiamo in
piena regressione. (...) In
genere per noi italiani, im-
prenditori o no, il patri-
monio culturale del Paese
non diventa progressiva-
mente "cosa nostra”, ma
ritorna ad essere "cosa lo-
ro", cioé dei pubblici am-
ministratori».

Con questa considera-
zione la Fondazione Cit-
taltalia, in una conferen-
Za stampa tenuta a Roma,
invita i cittadini, i C(Jl‘p]
intermedi della societa e
ilmondo dell'associazioni-
smo a prendere consape-
volezza che siamo di fron-
te a due strade: la prima,
lasciareche i beni cultura-

li rimangano "cosa loro";
la seconda, prosegmre
nell'i 1m[)egn0 perche ma-
turi nella societa civile la
consapevolezza che la cu-
ra del patrimonio artisti-
co @ compito tanto delle
istituzioni quanto dei cit-
tadini.

La Fondazicne Cittalta-
lia ha scelto la seconda
strada. Per questo, da tre
anni a questa parte, pro-
muove le «Giornate dell’
Arten, una grande campa-
gna di sensibilizzazione e

di raccolta fondi per il re-
stauro dei beni culturali
con la convinzione che le
risorse pubbliche, da so-
le, non consentano la pie-
na salvaguardia dei beni
culturali. Una battaglia
per difendere 1a bellezza e
costruire un futuro mi-
gliore per il nostro Paese.
Per catturare l'attenzione
dei cittadini sul tema del-
la tutela dei beni culturali
e indurli alla donazione,
quest'anno le «Giornate»
hanno una testimonial
"virtuale" d'eccezione: Pa-
olina Borghese, 1a celebre
statua di Antonio Cano-
va, simbolo di bellezza
universalmente ricono-
sciuto, assunta quale mi-
gliore interprete della ci-
tazione di Fedor Dostoe-
vskij "La bellezza salvera
il mondo" che accompa-
gna l'iniziativa sin dalla
sua nascita. Paolina Bor-
ghese, provocatoriamen-
te gettata in una discari-
ca, comparira sulla cam-
pagna pubblicitaria

shock con lhead-line
"Non prendersi cura del]
arte & come buttarla via"
e, riprodotta in dimensio-
nireali, accompagnera la
Fondazione Cittaltaliane-
gli eventi che si terranno
su tuttoil territorionazio-
nale con una coda che ar-
riverafino a novembre.

Lanovita di quest'anno
riguarda l'avvio della col-
laborazione con Save Art
inItaly Foundation con se-
de a New York, la gemella
americana della Fonda-
zione Cittaltalia, che nel
periodo 2006/7 promuove-
ra negli Stati Uniti una
analoga campagna di sen-
sibilizzazione per finan-
ziare il restauro di beni
italiani: a Firenze la Fon-
tana del Biancone; a Ro-
ma Castel Sant'Angelo, le
Terme di Diocleziano, i
soffitto della Chiesa di
Santa Maria in Ara Coeli
e Palazzo Corsini; a Napo-
liil Monastero di San Mar-
tino Noviziato e il ritratto
di Paolo I1I1 e suo nipote di
Tiziano.

1l programma degli
eventi @ moltoricco. Ne se-
gnalo alcuni. «L'arte di
amare l'arter. Tre Serate
per raccogliere donazioni
con aste di opere d'arte
contemporanea offerte da
importanti artisti del con-
temporaneo tra cui figura-
nooperedi Mauri, Perilli,
Mambor. «Paolina nel Pa-
ese delle Meraviglien: in
collaborazione con le sedi
territoriali della Confarti-
gianato, Fondazione Cit-

taltalia dara vita al tour
che tocchera alcune delle
tra le piti belle citta d'arte
italiane. L'ultima tappa
del tour sara a Caserta
con il concerto di Bruce
Springsteen (§ ottobre)all’
interno dei Giardini della
Reggia di Caserta.
La campagna di comu-
nicazione, realizzata in
collaborazione con la Rai,
vede il coinvolgimento at-
tivo delle tre reti televisi-
ve e radiofoniche che ospi-
teranno le «Giornate dell’
Arte» nelpropri program-
mi di informazione e in-
trattenimento. I1film pub-
blicitario (30"), ideato dal-
la Dentsu e realizzato da-
gli allievi del Centro Spe-
rimentale di Cinemato-
grafia, & in programma-
zione sulle tre reti tv dell

il emittente pubblica da ie-

ri. Le «Giornate dell'Ar-
ten si svolgono sotto I'Alto
Patronato del Presidente
della Repubblica, con il
Patrocinio del Ministero
periBeniele Attivita Cul-
turali, della Commissio-
ne Nazionale italiana dell
UNESCO, dell ANCI, dell'
UPI e del Segretar"iato So-
ciale RAI Per conoscere
il dettaglio degli eventi in
programma, lalista dei be-
niinattesa direstauro, ri-
cevere informazioni sulle
modalith di donazione e
sulle altre forme di parte-
cipazione alle «Giornate
dell'Arte» 2006: www.fon-
dazionecittaitalia.it - Nu-
mero Verde 800001722,
Ora la parola passa alla
generosita degli italiani.
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BUTTARLA VIA.

La F'aolma Borghese di Canova gettatainuna dlscarlca come appare nella campagna
delle «Giornate dell' Artex 2006, raccolta di fondi per il restauro dei beni culturali italiani

Dal 23 settembre all’ I ottobre la terza edizione
promossa dalla Fondazione Cittaltalia, conla
convinzione che le risorse pubbliche, da sole, non
consentano la piena salvaguardia del patrimonio
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