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“No David, no Italia!”, la comunicazione come player delle strategie d’impresa

Dietro l’iniziativa “No David, no Italia!”, c’è la firma della Società di Comunicazione Renzi&Partners, che ha organizzato il tour a sostegno delle Giornate dell’Arte promosse dalla Fondazione CittàItalia, ideando una campagna  itinerante che attraverserà l’Italia dal 14 al 28 settembre.

“Era necessaria un’idea forte – spiega il titolare della R&P, Luciano Renzi – in grado di stimolare le coscienze e di porre all’opinione pubblica il grande tema della salvaguardia e del restauro dei beni culturali, sul quale c’è una consolidata tendenza da parte del cittadino a ‘delegare’ all’istituzione. Già con la prima edizione delle ‘Giornate’ abbiamo contribuito a costruire solide basi per un processo di responsabilizzazione del singolo rispetto alla salvaguardia del patrimonio artistico e culturale del nostro Paese. Ora procediamo attivando alcune leve della comunicazione per coadiuvare questo processo, convinti che chi possiede gli strumenti adeguati a sensibilizzare il prossimo debba utilizzarli per un obiettivo così alto”.

La R&P nasce nel 2004 quale ulteriore esperienza imprenditoriale e professionale di  Luciano Renzi che, insieme ad un gruppo qualificato di professionisti provenienti da diversi ambiti nel settore della comunicazione e delle relazioni pubbliche, si propone sul mercato con un modello organizzativo e manageriale più corrispondente ai livelli di una committenza articolata ed esigente.

Un modello organizzativo emergente, che punta sulla consulenza qualificata nei processi di comunicazione complessi, organizzando di volta in volta special group che rispondono in pieno alle caratteristiche ed alle esigenze dell’azienda.  Responsabilità, Progettualità e Proattività sono elementi portanti del rapporto inscindibile che oggi lega un’azienda ad una struttura consulenziale di alto profilo.

“La nostra – spiega Luciano Renzi - è una ‘assistenza’ al management e ai decisori che, nella chiave interpretativa dei concerns aziendali ed in una lucida capacità progettuale e gestionale, riconosce il ruolo della comunicazione come player delle strategie d’impresa”.

“Tendiamo al superamento del modello organizzativo dell’agenzia tradizionale – prosegue Renzi -  pur facendone salvi gli aspetti operativi e gestionali e operiamo con la maturità di una struttura che intende saltare gli steccati posti dal sistema concorrenziale, interpretando la consulenza su aree specifiche della comunicazione come un valore aggiunto da offrire anche ai competitor”.

Un modello organizzativo nuovo nell’identità e nel metodo, dunque.  Da un lato, una struttura tutta ‘italiana’, con una storia che affonda le sue radici nella cultura d’impresa e nella profonda conoscenza dei connotati del nostro sistema Paese; dall’altro, un approccio alla comunicazione che si realizza con l’intreccio di più saperi, di culture diverse. Un metodo, insomma, che nell’incontro tra capitalismo territoriale e partenariato sociale, nella concertazione e negoziazione tra Stato e mercato e tra protagonisti di uno stesso mercato, vede le condizioni ineludibili per creare reputation aziendale, armonia, consenso.
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